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Presentación

El proceso de Nivelación Académica consti tuye una opción formati va dirigida a maestras y 
maestros sin perti nencia académica y segmentos de docentes que no han podido concluir dis-
ti ntos procesos formati vos en el marco del PROFOCOM-SEP. La misma ha sido diseñada desde 
una visión integral como respuesta a la complejidad y las necesidades de la transformación del 
Sistema Educati vo Plurinacional. 

Esta opción formati va desarrollada bajo la estructura de las Escuelas Superiores de Formación 
de Maestras/os autorizadas, consti tuye una de las realizaciones concretas de las políti cas 
de formación docente arti culadas a la implementación y concreción del Modelo Educati vo 
Sociocomunitario Producti vo (MESCP), para incidir en la calidad de los procesos y resultados 
educati vos, en el marco de la Revolución Educati va con Revolución Docente en el horizonte de 
la Agenda Patrióti ca 2025.

En tal senti do, el proceso de Nivelación Académica, contempla el desarrollo de Unidades de 
Formación especializada de acuerdo a la malla curricular concordante con las necesidades 
formati vas de los diferentes segmentos de parti cipantes, que orientan la apropiación de los 
contenidos, enriquecen la prácti ca educati va y coadyuvan al mejoramiento del desempeño 
docente en la UE/CEA/CEE.

Para apoyar este proceso se ha previsto el trabajo a parti r de guías de estudio, Dossier Digital y 
otros materiales. Las Guías de Estudio y el Dossier Digital, son materiales de referencia básica 
para el desarrollo de las unidades de formación.

Las Guías de Estudio comprenden las orientaciones necesarias para las sesiones presenciales, 
de concreción y de socialización. En función a estas orientaciones,  cada tutor/a debe enrique-
cer, regionalizar y contextualizar los contenidos y las acti vidades propuestas de acuerdo a su 
experiencia y a las necesidades específi cas de los parti cipantes. 

Por todo lo señalado se espera que este material sea de apoyo efecti vo para un adecuado pro-
ceso formati vo, tomando en cuenta los diferentes contextos de trabajo y los lineamientos de 
la transformación educati va en el Estado Plurinacional de Bolivia.

Roberto Iván Aguilar Gómez
MINISTRO DE EDUCACIÓN
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Estrategia formativa

El proceso formati vo del Programa de Nivelación Académica se desarrolla a través de  la moda-
lidad semipresencial según calendario establecido para cada región o contexto, sin interrupción 
de las labores educati vas en las UE/CEA/CEEs. 

Este proceso formati vo, toma en cuenta la formación, prácti ca educati va y  expectati vas de las y 
los parti cipantes del programa, es decir, maestras y maestros del Sistema Educati vo Plurinacio-
nal que no concluyeron diversos procesos formati vos en el marco del PROFOCOM-SEP y PPMI.

Las Unidades de Formación se desarrollarán a parti r de sesiones presenciales en periodos in-
tensivos de descanso pedagógico, acti vidades de concreción que el parti cipante deberá trabajar 
en su prácti ca educati va y sesiones presenciales de evaluación en horarios alternos durante el 
descanso pedagógico. La carga horaria por unidad de formación comprende:

SESIONES 
PRESENCIALES

CONCRECIÓN 
EDUCATIVA

SESIÓN PRESENCIAL 
DE EVALUACIÓN

24 Hrs. 50 Hrs. 6 Hrs. 80 Hrs. X UF

FORMACIÓN EN LA PRÁCTICA

Estos tres momentos consisten en:

1er. MOMENTO (SESIONES PRESENCIALES). Parte de la experiencia coti diana de los parti cipan-
tes, desde un proceso de refl exión de su prácti ca educati va.

A parti r del proceso de refl exión de la prácti ca del parti cipante, el tutor promueve el dialogo con 
otros autores/teorías. Desde este dialogo el parti cipante retroalimenta sus conocimientos, re-
fl exiona y realiza un análisis comparati vo para generar nuevos  conocimientos desde su realidad.
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2do. MOMENTO (CONCRECIÓN EDUCATIVA). Durante el periodo de concreción el parti cipante 
deberá poner en prácti ca con sus estudiantes o en su comunidad educati va lo trabajado (con-
tenidos) durante  las sesiones presenciales. Asimismo, en este periodo el parti cipante deberá 
desarrollar procesos de autoformación a parti r de las orientaciones del tutor, de la guía de 
estudio y del dossier digital de la unidad de formación.      

3er. MOMENTO (SESIÓN PRESENCIAL DE EVALUCIÓN).  Se trabaja a parti r de la socialización 
de la experiencia vivida del parti cipante (con documentación de respaldo);  desde esta pre-
sentación el tutor deberá enriquecer y complementar  los vacios y posteriormente avaluar de 
forma integral la unidad de formación.
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Objetivo Holístico de la 
Unidad de Formación 
Valoramos el discurso como instrumento de análisis críti co y refl exivo, a parti r del conocimiento 
de sus elementos, y su aplicación en diferentes espacios de discusión, mediante habilidades 
comunicati vas y sociales, para formarnos como líderes y agentes de transformación en nuestra 
comunidad y para el vivir bien.
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Orientaciones para la sesión 
presencial 

¡Bienvenida/o!

Esti mada/o facilitador y parti cipante, para comenzar el desarrollo del proceso formati vo es 
fundamental considerar la organización del ambiente, de manera que sea un espacio propicio y 
adecuado para el avance de las acti vidades esbozadas en la presente guía de estudio. Al inicio, 
como punto de parti da para la sesión presencial, encontrarás una acti vidad ti tulada “Parti endo 
de nuestra experiencia y contacto con la realidad”, cuyo objeti vo es que exteriorices tus saberes 
y conocimientos a parti r de la experiencia y realidad socio-educati va en relación a la Unidad 
de Formación.

Posteriormente, por ser de carácter formati vo y evaluable, las/los parti cipantes trabajarán 
en la diversidad de acti vidades teóricas/prácti cas programadas para el siguiente conjunto de 
bloques temáti cos:

- Estructura, ideología y contexto del discurso.

- El texto discursivo.

- Lenguaje verbal, no verbal y paraverbal e intencionalidad del discurso.

- El discurso social – desarrollo de habilidades comunicati vas y sociales.

Las mismas serán trabajadas en base a la Profundización a parti r del diálogo con los autores y 
el apoyo bibliográfi co, por lo que será importante que durante el proceso de desarrollo de la 
presente guía, remiti rse constantemente al material bibliográfi co (dossier) que se les ha propor-
cionado, puesto que nos ayudará a tener una visión más amplia y clara de lo que se trabajará 
en toda la Unidad de Formación, dichas tareas están referidas a:

• Resolución de preguntas que invitan a mirar tu realidad y prácti ca educati va.

• Acti vidades de desarrollo y refl exión.

• Producción de textos literarios.

• Interacción y debate, a través de diálogos y discusiones.

• Análisis y profundización, a través de la visualización de vídeos.
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Materiales educativos

Tradicionalmente, los materiales educati vos han tenido sólo una función auxiliar de memori-
zación de contenidos, evidentemente estos recursos son herramientas que facilitan la aproxi-
mación a conceptos abstractos, complejos y de difí cil comprensión, pero de ninguna manera 
deben susti tuir los procesos cogniti vos de las y los estudiantes, entendiendo que los materiales 
educati vos deben ser un apoyo para la o el maestro y no su reemplazo.

A conti nuación mencionamos los diferentes materiales/recursos educati vos que nos permiti rá 
la producción de conocimientos signifi cati vos durante todo el proceso formati vo.

Descripción del Material/recurso educati vo Producción de conocimientos

Guía de entrevista

Conocer experiencias de vida, a parti r del estable-
cimiento y contacto con la realidad y el contexto, 
y así generar conocimientos que pueden ser apli-
cados en nuevas situaciones.

Audiovisual

Aclaración y profundización de  ideas y conceptua-
lizaciones de los diferentes contenidos, a través 
de la visualización de vídeos, de manera que se 
genere un pensamiento críti co y refl exivo.

Data show

laptop

Permite la reproducción de imágenes y vídeos, 
ayudando a explicar de manera clara y sencilla los 
diferentes contenidos.

Material de escritorio (hojas de colores, lápices, 
marcadores)

Fortalecimiento de la creati vidad en la construc-
ción de materiales de aprendizaje que permanezca 
como recurso disponible en futuro. 

Cuesti onario Análisis y refl exión de la realidad y contexto, a 
través  de la identi fi cación de problemas.
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Láminas e imágenes de apoyo
Recurso icónico que permite la valoración de per-
cepciones de las y los estudiantes para una com-
prensión y mayor moti vación.

Documentos Digitales

Aprehensión e interpretación de documentos bi-
bliográfi cos en la comprensión y análisis de con-
tenidos. Para incrementar nuestras habilidades de 
pensamiento, aprovechamiento de información 
a parti r de ello establecer juicios de valor y razo-
namiento.

Plan de desarrollo curricular Desarrollo de acti vidades de manera ordenada y 
organizada.

Actas Valoración y construcción de hechos y acuerdos 
establecidos en las acti vidades.

Cámara fotográfi ca Captar momentos relevantes del proceso de for-
mación.
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Partiendo desde nuestra experiencia y 
contacto con la realidad

La o el facilitador, considerando la canti dad de parti cipantes, organizará el ambiente de manera 
que sea un espacio adecuado para desarrollar las acti vidades.

Posteriormente, se promoverá un espacio de diálogo con base a las siguientes preguntas acti -
vadoras, cuya intención, además de poder interactuar entre los parti cipantes, es comprender 
nuestra realidad socio-educati va a parti r de nuestras experiencias. Asumiendo que se trata de 
la especialidad, puede desarrollarse en lengua originaria, esto con la idea de valorar y fortalecer 
su uso.

¿Qué entendemos por semióti ca?

  ¿Actualmente, la semióti ca infl uye totalmente en el lenguaje que uti lizamos al 
comunicarnos?

   ¿Qué experiencia educati va relacionada con la Unidad de Formación puedes narrar?

La semióti ca es un elemento fundamental en nuestras vidas, que a veces olvidamos que forma 
parte de todo lo que hacemos y comunicamos todo el ti empo; nos sirve para desenvolvernos y 
comunicarnos mediante signos lingüísti cos usado en nuestras interacciones coti dianas, ya sea 
de forma verbal o no verbal y visual, desarrollando así, un ambiente comunicati vo y armónico 
entre las personas y asumiendo una postura críti ca y refl exiva frente a la realidad.

Desde esta perspecti va, a parti r de este momento consolidaremos nuestros saberes y conoci-
miento, y  como inicio para desarrollar la presente Unidad de Formación, se desarrollarán las 
siguientes acti vidades:

• La o el facilitador organizará equipos comunitarios de trabajo de dos parti cipantes, para 
ello será necesario aplicar una dinámica.

• Establecido los equipos, se visitará a la comunidad para observar y/o indagar acerca de 
los problemas que más afecta a la zona (inseguridad, contaminación, pobreza, etc.), para 
lo cual, se tendrá que elaborar una guía de entrevista.

• Al regreso, la o el facilitador promoverá un espacio de socialización, en el que las y los 
parti cipantes exterioricen sus experiencias.
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• Posteriormente, cada parti cipante redactará un discurso breve, en base a las problemá-
ti cas identi fi cadas, añadiéndole un tí tulo adecuado según el argumento. A conti nuación, 
después de socializar el trabajo, responderán las siguientes preguntas:

- ¿Qué difi cultades ha tenido al momento de elaborar su discurso?

-  ¿En qué elementos te basaste para elaborar tu discurso?

- ¿De qué manera, el discurso, fortalece en la comunicación en las y los  estudiantes?

- ¿Cuán importante es que las y los estudiantes produzcan discursos?

Sistemati zamos las respuestas

Para fi nalizar y complementar nuestro análisis, observamos el siguiente vídeo  “Discurso de una 
niña indígena” (10 min.), el cual es preciso que escuches detenidamente acerca de las ideas 
que manifi esta la niña, porque a parti r de ello, se propiciará un espacio de debate y diálogo en 
base a las siguientes preguntas:

• ¿Cuál es la percepción que ti enes acerca del contenido que da a conocer la niña?

• ¿Qué relación ti ene las palabras de la niña con nuestra realidad?

• Para el desarrollo de tus acti vidades áulicas, ¿consideras las problemáti cas de las y los 
estudiantes?

• A parti r de tus experiencias vividas en la comunidad en la que desarrollas el proceso 
formati vo, ¿cuáles son los valores que se practi ca y de qué manera se manifi estan?

Sistemati zamos las respuestas
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Tema  1
Estructura, ideología y contexto del discurso

     “El que ti ene la verdad en el corazón no debe temer jamás 
que a su lengua le falte fuerza de persuasión”. John Ruskin

A parti r de este momento y el transcurso del desarrollo formati vo, podremos conocer cómo una 
maestra/o de la especialidad de Comunicación y lenguajes, pone a desarrollar, no sólo conoci-
mientos relacionados a las funciones gramati cales de las disti ntas lenguas que abordamos, sino 
también su arti culación y uso concreto de situaciones dialógicas, esto con el fi n de emplear el 
lenguaje de manera propia, creati va y úti l, permiti endo fortalecer la comunicación en diversos  
contextos y ámbitos de nuestra vida coti diana.

El presente tema nos permiti rá conocer la concepción acerca del discurso, vinculada principal-
mente con lo que es la oratoria, mediante su caracterización como parte de ella; el estudio de 
su estructura y los ti pos que lo conforman, de manera que logremos la producción de la misma. 
Es por ello importante considerar que la presente temáti ca se desarrolla en el cuarto año de 
Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa de Estudio del diseño 
curricular, con énfasis en el contenido de “La oratoria como forma de expresión oral coheren-
te del pensamiento”1. En ese entendido, para nuestros estudiantes este primer contenido es 
sumamente esencial, porque le permiti rá fortalecer la capacidad de desarrollar habilidades 
comunicati vas, pero de manera completa, dominando forma y contenido, las mismas que se 
puede aplicar en disti ntos contextos de la vida.

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

A parti r de este momento por tener característi cas de ser críti ca y siendo un aporte fundamen-
tal de MESCP, es necesario el aporte bibliográfi co, los mismos nos ayudarán a profundizar los 
diversos contenidos del tema, entendiendo que leer es antes que nada, establecer un diálogo 
con el autor, comprender sus pensamientos, descubrir sus propósitos, hacerle preguntas y 
tratar de hallar las respuestas en el texto, es refl exionar, resignifi car conceptos y teorías en 
relación al contenido.

1 El tema de “La oratoria como expresión de oral coherente del pensamiento”, lo encontraremos en el progra-
ma de estudio del diseño curricular del campo de saberes y conocimientos “Comunidad y sociedad” del nivel 
de Educación Secundaria Comunitaria Producti va.
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1. Oratoria y Orador

Al principio seguramente encontraste un pensamiento del escritor británico John Ruskin, a 
conti nuación, considerando tu criterio, interpreta dicho enunciado en el siguiente cuadro:

Ahora, con la fi nalidad de consolidar nuestros conocimientos, revisamos las lecturas de (Horma-
zábal, 2007) “Manual de Retórica, Oratoria y Liderazgo Democráti co” (Pág. 43 – 49) y (Mejía, 
s.f.) “Oratoria” (Pág. 9 – 13), contenidos que dan a conocer a la oratoria como el arte de hablar 
con elocuencia, el cual está formado por el sermón, el discurso, la disertación, entre otros, apli-
cándose a todos los procesos comunicati vos hablados, cuyo propósito se centra en persuadir 
o conmover al desti natario a través de la oralidad. Desde este contexto las y los parti cipantes 
deben leer los mencionados textos con mucho detenimiento.

Posterior a la lectura, ponemos en prácti ca todo lo aprendido, de manera que desarrollemos 
una acti vidad denominada; “Puro cuento”, la cual nos permiti rá analizar, evaluar, sacar conclu-
siones y precisar afi rmaciones de lo estudiado. La dinámica se desarrollará, a parti r del cuento 
que será presentado a conti nuación, debe ser leído por la o el facilitador lentamente y en voz 
alta, al terminar la primera idea, las y los parti cipantes que crean que es verdadero se quedan 
sentados y si es falso se paran, en ambas situaciones argumentarán el porqué de su decisión, 
y así sucesivamente con las siguientes ideas:

“El Discurso es Oratoria”

• El discurso es la facultad racional con que se infi ere unas cosas de otras, es decir que son 
una serie de palabras y frases empleadas para manifestar lo que uno piensa y siente. Es 
una doctrina e ideología donde no toma en cuenta los puntos de vista del orador. Enton-
ces el discurso solo puede ser presentado a un grupo selecto de personas especializadas.

• A parti r de ello decimos que sólo una persona entendida en la materia puede pronunciar 
un discurso, sabe de lo que va a hablar y por ende lo hará mejor, porque conoce las re-
glas gramati cales, la sintaxis y ti ene un vocabulario extenso, con todos esos elementos 
demuestra su capacidad de elocuencia y persuasión.

• A un orador no le interesa informar ni siquiera argumentar sólidamente lo que va a 
manifestar, su propósito se centra en socializar la información para lo cual fue invitado, 
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del mismo modo ti ene que tomar en cuenta que los criterios que vaya a expresar deben 
orientarse a la preferencia ideológica o a la persuasión para adquirir algún artí culo de 
cualquier índole.

• Para un buen orador es importante estudiar a su auditorio, calculando sus creencias, 
grado de inteligencia, es decir percibir su heterogeneidad que lo compone, ya que no 
es lo mismo hablar para un grupo diverso y heterogéneo, que para un público de sim-
pati zantes.

• El hablar en público implica demostrar la inteligencia del orador no la personalidad, ya 
que la misma al ser la característi ca secundaria del ser humano no es importante para 
poder dar a conocer la información.

Con todo el análisis realizado acerca del discurso y la oratoria, en tus propias palabras, escribe 
las conceptualizaciones de los siguientes términos del cuadro:

DISCURSO ORADOR

Adquirido los conocimientos acerca del contenido, de manera críti ca y refl exiva, responde la siguiente 
pregunta:

¿De qué manera, la elaboración de un discurso, podría ayudar a las y los estudiantes en el proceso 
formati vo? Justi fi que su respuesta.
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2. Estructura del discurso

Al referirnos al discurso, quizá imaginamos sólo como un relato breve, aunque en realidad no 
es del todo así, el propósito fundamental, como ya dijimos anteriormente, es persuadir a su 
auditorio, expresando sus ideas y senti mientos, pero debe ser claro y preciso con la informa-
ción que desea transmiti r, es por esta razón que el tema a tratar debe ser muy específi co. La 
estructura del mismo es muy importante, ya que mediante ella podemos presentar de manera 
organizada y ordenada las ideas, de forma que el mensaje sea asimilado por los oyentes.

Desde esta perspecti va, la lectura que debemos tomar en cuenta es de (Felipe, 2003) “Estructura 
del discurso” (Pág. 4 – 8), información que al ser profundizada, permiti rá realizar con éxito un 
“esquema de ideas”2 sobre el mismo en el siguiente cuadro:

2 Esquema de ideas es una técnica uqe permite organizar la información en forma fácil, espontánea y creati va 
para que la misma sea asimilada y recordada.
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Ahora que hemos profundizado acerca de la estructura del discurso, te invitamos que veas la 
intervención del ex-presidente del hermano país de Uruguay, José Mujica, que ti tula: “La feli-
cidad humana” (10:40 min.), vídeo que nos permiti rá describir cómo el orador se desempeña 
en cada una de las siguientes partes, además en nuestras propias palabras,  explicaremos en 
qué consiste cada una de ellas.

INTRODUCCIÓN DESARROLLO CONCLUSIÓN

¿En qué 
consiste?

¿Cómo lo 
expuso el 
orador?
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Con todos los conocimientos consolidados, en el siguiente cuadro, elabora un breve discurso 
considerando la estructura. El tema que abordarás será de tú elección, para lo cual deberás 
iniciar colocándole un tí tulo.
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3. Tipos de Discurso

El discurso es un conjunto de palabras donde se expone a parti r del razonamiento, es decir, lo 
que pensamos y senti mos de un determinado tema, pero debemos tomar en cuenta que hay 
diferentes ti pos y  que mucho depende del mensaje a transmiti r.

Con el objeti vo de consolidar el contenido, profundizamos el mismo a parti r del texto (Cardona, 
s.f.) “Formas de elocución o ti pos de discurso” (Pág. 1 – 10), donde se puede evidenciar las 
característi cas de cada una de ellas y la diferencia entre una y otra, situación que se manifi esta, 
porque su función trascendental es la de organizar el contenido, tomando en cuenta las cate-
gorías de la estructura textual.

Tomando en cuenta los ti pos de discurso, a conti nuación, escribe en un párrafo el inicio de un 
tema, en este caso hablarás acerca de: “La televisión, la nueva niñera en las familias bolivianas”.

Narración:   

Argumentación:

Descripción:

Exposición:
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4. Producción del discurso

La producción del discurso es el conjunto de representaciones (semánti cas, pragmáti cas y gra-
mati cales) y de procesos (cogniti vos y lingüísti cos), que subyacen en la planifi cación y emisión 
de series coordinadas de enunciados lingüísti cos o textos con propósitos comunicati vos en un 
contexto conversacional.

Tomando en cuenta los elementos que debes tener en consideración para la construcción de 
un discurso, el cual esta profundizado en la lectura de “Cómo escribir un buen discurso” del 
texto (Juana, s.f.) “Ciencia y Cultura” (Pág. 1 – 3), escribimos el desarrollo y la conclusión del 
mismo de forma breve, para ello deberás elegir el ti po de discurso que quieras desarrollar en 
tu producción.

TEMA:

TIPO DE DISCURSO:

Desarrollo

Conclusión
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Para la producción de un discurso es necesario poner en prácti ca la refl exión, análisis e interpre-
tación críti ca, además, tomar en cuenta el mensaje que queremos transmiti r, la coherencia de la 
información que será expuesta, la contextualización con la realidad y el público. Considerando 
estas percepciones, respondamos las siguientes interrogantes:

¿Qué es lo primero que pensaste o piensas para elegir el tema de un discurso?

¿Para escribir un buen discurso, consideras que es necesario la experiencia profesional? 
¿Por qué?

Con todo el conocimiento adquirido ¿Cuál es la percepción que ti enes sobre la producción 
de discurso? 
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Ahora que has ampliado tus conocimientos con relación a este primer tema, considerando 
que mañana debes llevar a cabo el tema con tus estudiantes, elabora un Plan de Desarrollo 
Curricular. Toma en cuenta los datos referenciales. A conti nuación, te presentamos el formato, 
para que en base a ello puedas desarrollarlo

PLAN DE DESARROLLO CURRICULAR

Datos Referenciales:

• Unidad Educati va:
• Maestra/Maestro:                                                                                             
• Año de escolaridad:
• Tiempo:
• Campo:
• Área:
• Bimestre:

Temáti ca Orientadora:

Proyecto Socio Producti vo: (Asumir el PSP de su Unidad Educati va):

Objeti vo Holísti co:

Contenidos y Ejes Arti culadores:

Orientaciones Metodológicas Materiales de Apoyo Criterios de evaluación:

PRÁCTICA:

TEORÍA:

VALORACIÓN:

PRODUCCIÓN:

Ser:

Saber:

Hacer:

Decidir:

PRODUCTO:  

BIBLIOGRAFÍA: 
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Texto discursivo

“El secreto de un buen discurso es tener un buen comienzo, y un buen fi nal, y luego tratar de 
que ambos estén los más cerca posible” (George Burns)

Los textos discursivos son una serie de manifi estos del lenguaje, agrupados en cuanto a ciertas 
similitudes en su contenido temáti co, su esti lo verbal y su composición, es por ello, nosotros, 
como maestras y maestros, debemos tomar muy en cuenta su análisis, que las y los estudiantes 
puedan estudiar las acciones que los componen (argumento), el ti empo y el espacio donde se 
desarrollan, cómo se ordenan todos estos elementos (estructura) y desde qué punto de vista 
se cuentan, incorporando en su estudio la coherencia, cohesión y correcciones gramati cales 
que son fundamentales en la producción de textos.

Es por ello importante considerar que la presente unidad temáti ca se desarrolla en el tercer y 
cuarto año de Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa de Estudio 
del diseño curricular, con énfasis en el contenido de “Análisis del discurso” . En ese entendido, 
este contenido es de suma importancia, porque permiti rá desmenuzar y reconocer disti ntos 
aspectos que conforman una obra literaria, además desarrollarán competencias de apropiación 
de usos del lenguaje, dándole signifi cado e interpretación a los textos discursivos. 

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

A parti r de este momento, desarrollaremos el presente tema, para ello revisaremos diversas 
bibliografí as, en las cuales debemos buscar la comprensión global del texto, para luego profun-
dizar los detalles, de manera que nos ayude a desarrollar con éxito las acti vidades propuestas.

1. ¿Qué es la Semióti ca?

La semióti ca estudia los sistemas de signos que podemos encontrar en nuestro contexto tales 
como: lenguas, códigos, señalizaciones, etc. La semióti ca al estudiar los signos en la vida social 
se la uti liza también con el denominati vo de semiología, aunque algunos especialistas destacan 
alguna diferencia entre ambas.

Entonces, desde este punto de vista, revisa la lectura  “Qué es la Semióti ca: Discusión de los 
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términos”, en el texto de (Zeccheto, 2002) “La Danza de los Signos” (Pág. 7 – 10), allí encontra-
rás que esta ciencia ha tenido bastantes controversias respecto a su denominación, si es más 
apropiado referirse a ella como Semiología o Semióti ca.

A conti nuación, en el siguiente cuadro, escribe cuáles son las cualidades de cada denominación, 
indicando sus principales diferencias, además, de manera críti ca, elabora una defi nición propia 
sobre la semióti ca:

SEMIOLOGÍA SEMIÓTICA

MI DEFINICIÓN DE SEMIÓTICA

Para profundizar el contenido, observamos el vídeo “Semióti ca – estudio de los signos” (03:35 
min.), con el objeti vo de desarrollar lo siguiente:

¿Cómo concibe Saussure y Pierce al Signo? Ejemplifi ca las defi niciones tomando 
en cuenta tu contexto.
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Refl exionamos y argumentamos a cerca de la siguiente afi rmación. La semióti ca o 
semiología es una teoría general de los sistemas de signos.

2. La semióti ca y el análisis del discurso

La uti lidad de la semióti ca se manifi esta en el descubrimiento de todo aquello que nosotros 
percibimos en nuestro entorno y por ende el mismo contribuye a que el análisis de todo lo que 
observamos a nuestro alrededor pueda ser expresado de forma adecuada.

Desde este punto de vista, profundizamos aún más el contenido, a través de la lectura de 
(Santander, 2011) “Por qué y cómo hacer análisis de discurso” (Pág. 207 – 222), la misma la 
consolidaremos, a parti r de la resolución de las siguientes cuesti onantes:

1. ¿Es correcto pensar que la lectura de un discurso es en realidad la lectura de una 
realidad social? ¿Por qué? Fundamenta tu respuesta.

2. ¿Por qué se concibe al discurso como acción social? Analiza, argumenta y ejemplifi ca 
en función a tu entorno educati vo.

3. ¿De qué forma acompaña la opacidad a los procesos discursivos?
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3. Argumentación del discurso

La argumentación del discurso da a conocer la intención comunicati va con la fi nalidad de con-
vencer y persuadir, de lograr un cambio de acti tud y de opinión en el receptor.

Para lograr la argumentación de un discurso de forma adecuada, debemos empaparnos de la 
lectura (Rodas, 2002) “Modelos de texto - Argumentación del discurso” (Pág. 2 – 8), para la 
misma, considerando tu criterio personal, desarrolla una “sinopsis”3 del contenido:

4. Coherencia, cohesión y correcciones gramati cales constantes en la 
elaboración del discurso

El discurso, al ser una secuencia de oraciones, debe estar ordenada de manera coherente y 
cohesionada, de otra forma todas las ideas, expresiones y demás información sería una reco-
pilación caóti ca de datos, llegando a refl ejar descontextualización y confusión de todos los que 

3 “Sinopsis”, exposición general de un tema o asunto, presentados en sus líneas generales. Para más informa-
ción, revisa el documento 21 (dossier).
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tengan acceso a ese ti po de texto.

Con estas ideas y para amplifi car más nuestros conocimientos, revisamos la lectura (Sosa, 2010)  
“Recurrencia a la gramáti ca para el logro de la coherencia y la cohesión en el texto escrito” 
(Pág. 2 – 7), y observamos el vídeo “Coherencia y cohesión en los textos” (9:50 min.), los cuales 
nos permiti rán conocerás la diferencia entre cohesión y coherencia, ambas, al complementarse 
dan lugar a la construcción de un texto escrito signifi cati vo y comprensible para los demás.

Los textos al ser una secuencia estructurada de palabras que se ordenan en enunciados, forman 
una cadena con la fi nalidad de generar un producto escrito. Con esas ideas ponemos en prácti ca 
los conocimientos adquiridos sobre coherencia y cohesión a parti r de la siguiente acti vidad:

Señala, dónde están los problemas de coherencia de los siguientes textos:

• Los adolescentes están muy enfrascados en su comodidad, ellos no supieron cuál fue la 
razón de la muerte de Alejandra. Las clases terminaron y ya tenían ganas de que llegara 
la navidad.

• Las madres de la Unidad Educati va tuvieron una reunión con el director. Visitaban casas 
buscando información.

Después de haber hallado problemas de coherencia y cohesión, a conti nuación, elige 
uno de ellos y escribe un texto más largo; presentando las ideas de una manera coherente.
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5. Interpretación del Texto Discursivo

Como maestras y maestros de Lengua Originaria y Castellana, uno de los desafí os que tenemos 
presente, es desarrollar nuestras propias técnicas para analizar los discursos, ya sea a través de 
la revisión bibliográfi ca o la experiencia personal.

A conti nuación, revisa el cuento (Dazai, 2013) “Linterna” (Pág. 13 – 23); sin embargo, no nos 
detendremos a analizar el cuento en sí, sino a examinar el discurso de la protagonista, por eso 
es necesario que lo lea en su integridad, así adquirirás una idea del contexto en el que ocurre, 
a parti r de ello puedas responder con mayor precisión las siguientes preguntas:

El mundo del Autor

Identi fi ca la intención del au-
tor: ¿qué se propone?, ¿Qué 
efectos pretende provocar?, 
¿Qué quiere cambiar?

El género discursivo

Verifi ca la fuerza y solidez 
del discurso: fí jate en los 
argumentos y razonamien-
tos, ¿De qué ti po son?, ¿Son 
lógicos?, ¿Apelan a los sen-
ti mientos, a las emociones?

Predecir interpretaciones

Acuerdos y desacuerdos: 
Anota a conti nuación tres 
citas directas del texto con 
las que estés de acuerdo y 
tres con las que no estés de 
acuerdo.
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Lenguaje verbal, no verbal y paraverbal e 
intencionalidad del discurso

Cómo pudiste apreciar en la anterior acti vidad, se realizó un análisis sencillo respecto a un dis-
curso. Las preguntas y las subdivisiones de cada punto se la tomaron del fragmento “Veinti dós 
Técnicas” del libro (Casany, 2006) “Tras las líneas” (Pág. 115 – 138). Ahora bien, en una hoja 
aparte y en base a la lectura de ese documento, te proponemos que diseñes tu propia fi cha de 
análisis tomando en cuenta algunas de las técnicas que el autor te propone. 

En términos generales, decimos que el hombre se disti ngue de los animales por la multi plici-
dad y variedad de códigos que dispone para comunicarse, aunque normalmente los mensajes 
comunicacionales se construyen sobre varios códigos, siendo el verbo el principal, sin embargo 
el mismo no podría actuar de forma independiente, ya que el lenguaje no verbal y paraverbal 
contribuyen en los procesos comunicati vos.

Es por ello importante considerar que la presente Unidad Temáti ca se desarrolla en el tercer y 
cuarto año de Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa de Estu-
dio del diseño curricular, con énfasis en el contenido de “Realce de la expresión en el contexto 
literario en diversas culturas”4.  En ese entendido, para nuestros estudiantes este contenido 
es de suma importancia, porque le permiti rá valorar la diversidad de lenguajes, estudiando 
sus elementos y recursos, analizándolos y aplicándolos en la elaboración de discursos, para la 
interacción comunicati va en la comunidad.

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

El lenguaje, al ser parte de nosotros y estar inmerso en varios aspectos de nuestra vida coti diana, 
ha sido estudiado desde diferentes perspecti vas de pensamiento, entre ellos; Fajardo, Amparo; 
(2009), considera que el hombre, como ser social, necesita de la lengua para interactuar, porque 
día a día se enfrenta a diversas situaciones comunicati vas.

A parti r de este momento, desarrollaremos los diversos contenidos, revisando las bibliografí as 
planteadas, de manera que podamos comprender y profundizarla, esto con la intención de 
realizar con éxito las diferentes acti vidades.

4 El tema de “Realce de la expresión en el contexto literario de diversas culturas” lo encontraremos en el pro-
grama de estudio del diseño curricular del campo de saberes y conocimientos “Comunidad y sociedad” del 
nivel secundario.
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1. Análisis del discurso – Vicios del lenguaje

El análisis del discurso implica un estudio sobre el uso de la lengua que hacen los hablantes en 
determinadas situaciones, a través de la desfragmentación de todas las unidades de oración. 
Está orientada desde dos enfoques; la primera realiza un cambio de la unidad de análisis de la 
oración al enunciado; segundo la transferencia de lo abstracto de la lengua, a un análisis que 
toma como objeto de estudio a las actuaciones concretas por los hablantes.

A conti nuación, a parti r de la lectura (Manzano, 2005) “Introducción al análisis del discurso” 
(Pág. 1 – 14),  elaboramos un “mapa mental”5 con la fi nalidad de empaparnos aún más sobre 
el contenido.

Los vicios del lenguaje son usos o formas incorrectas de hablar o escribir, aspectos que deben ser 
considerados a la hora de realizar un análisis. Para conocer más acerca de los vicios del lenguaje 
debemos estudiar el material (Morales, s.f.) “Las faltas de lenguaje” (Pág. 3 – 12), después de 
la lectura, de manera críti ca, respondemos las siguientes cuesti onantes:

5 Es una técnica que permite la organización y la representación de información de forma sencilla, espontánea 
y crati va, de manera que sea asimilada y recordada. Para mayor información, revisa el documento 21.
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¿Por qué es importante tomar en cuenta los usos y formas incorrectas de hablar 
o escribir al momento de realizar un análisis?

¿La manera de expresarse, determina el nivel cultural de las personas?

¿Cuáles son los vicios del lenguaje que habitualmente usamos sin darnos cuenta en nuestra 
coti dianeidad?

¿Incurrir en los vicios del lenguaje, expone al hablante a la discriminación social?

2. Lenguaje verbal

El lenguaje verbal, entendido como la “comu-
nicación verbal”, uti liza las palabras para la 
transmisión del mensaje y es especifi ca del ser 
humano, puede producirse entre dos o más per-
sonas mediante canales naturales como: la voz, 
o arti fi ciales como; la televisión, el cine, radio, 
computadora y otros. Es preciso destacar que la 
comunicación se puede uti lizar de dos maneras; 
la primera, es la forma oral o hablada, la pueden 
usar todos los hablantes cual sea su nivel socio-
cultural, la segunda es la forma escrita que susti -
tuye a los signos lingüísti cos orales y temporales 
por signos gráfi cos.
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Mediante dicha refl exión, revisaremos la lectura (Fajardo, 2009) “A propósito de la comunica-
ción verbal” (Pág. 121 – 140), la cual, nos permiti rá organizar de forma perti nente la temáti ca, 
a parti r de la técnica “la telaraña”. Para darnos una idea sobre ello, te presentamos el siguiente 
gráfi co de ejemplo, pero deberás desarrollar de manera criteriosa:

Ahora observamos el vídeo “Lenguaje verbal” (1:20 min.), el cual nos indica de manera breve 
y sucinta lo que es la Comunicación Verbal, entendida como la interacción efectuada desde un 
sistema de códigos lingüísti cos (lengua), además, de su división entre lenguaje oral y el escrito, 
y los elementos que la conforman.

A parti r de este vídeo, dibuja un cuadro para la siguiente situación comunicati va, respondiendo 
a las preguntas para orientarte e indicando todos los elementos que actúan en el proceso de 
comunicación:

SITUACIÓN: Juan enciende el televisor, escucha y observa las imágenes de un auto que ha chocado 
contra un poste eléctrico. La periodista anuncia: trágico accidente por conductor en estado de ebrie-
dad, dos personas fallecidas.

¿Quién envía 
el mensaje?

¿Cuál es el 
mensaje?

¿Qué código 
emplea?

¿Qué medio 
se emplea 

para enviar el 
mensaje?

¿Dónde 
ocurre la 

comunicación?

¿Quién recibe 
el mensaje?
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DIBUJO:

3. Lenguaje no verbal

Si nos detenemos un momento y observamos nuestro contexto, nos podemos dar cuenta 
que existe una variedad de signos tales como: Imágenes sensoriales (visuales, auditi vas, etc.), 
sonidos, gestos, movimientos corporales, etc. Es importante destacar que la misma manti ene 
una relación con la comunicación verbal, por la razón que suelen emplearse juntas, contribuye 
a ampliar o reducir el signifi cado del mensaje, del mismo modo varía en función a su cultura.

Bajo estas consideraciones, te invitamos a revisar el texto de (Hernández, 2013) “Comunica-
ción No Verbal” (Pág. 11 – 23) y el vídeo “Lenguaje no Verbal” (02:04), donde conoceremos el 
lenguaje en la que no intervienen los signos lingüísti cos (palabras). Si bien estos documentos 
muestran sus puntos de vista, a conti nuación, elabora una conceptualización propia del lenguaje 
no verbal y de sus ti pos de comunicación:

Mi conceptualización:

¿Podrías vivir en un mundo donde la comunicación sólo sea verbal? Argumenta tu respuesta. 
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4. Lenguaje Paraverbal

Revisa la lectura (Cáceres, s.f.) “Comunicación paraverbal” (Pág. 1 – 4), y a conti nuación, observa 
el vídeo “Elementos paraverbales” (01:42 min.), ambos documentos nos indican las caracte-
rísti cas de este lenguaje, su importancia en el uso de la voz cuando se trata de un discurso oral 
y los signos de puntuación cuando se refi ere a lo escrito. 

A conti nuación, para ampliar el contenido y, además, desarrollar los ejercicios del siguiente 
cuadro, te invitamos a observar el vídeo “¿Cómo apasionarte por la literatura?” (08:15 min.). 

Describe cómo la expositora emplea cada elemento de la Comunicación Paraverbal.

Volumen de la voz:

Tono:

Timbre:

Fluidez verbal:

Velocidad:

Pausas/silencios:
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El discurso social - desarrollo de habilidades 
comunicativas

“Las palabras están llenas de falsedad o de arte; la mirada es el lenguaje del corazón” William 
Shakespeare.

El lenguaje es tal vez, la herramienta más poderosa creada por el hombre. Con el enriqueci-
miento del mismo, como acto del habla nos ha permiti do desarrollar diferentes capacidades, 
entre ellas la de convencer y persuadir a los demás, esto porque consciente o inconsciente-
mente desea o infl uye en las decisiones, opiniones, conocimientos, acti tudes o preferencias de 
las personas. Nuestros estudiantes El ser humano desarrolla sus habilidades comunicati vas en 
disti ntas esferas, en este caso lo haremos desde el discurso social, ya que el mismo nos permi-
ti rá examinar el contexto de forma profunda relacionándolo con el texto ya sea oral o escrito, 
de manera argumentada y explicati va.

Es por ello importante considerar que la presente Unidad Temáti ca se desarrolla en el tercer 
y cuarto año de Educación Secundaria Comunitaria Producti va de acuerdo al Programa de 
Estudio del diseño curricular, con énfasis en el contenido de “Análisis del discurso”. Nuestros 
estudiantes, con la apropiación de la variedad de elementos que intervienen en la formación  
integral de un orador, desarrollarán habilidades comunicati vas y sociales, de manera que se 
conviertan en líderes y agentes acti vos y propositi vos en la comunidad. 

Profundización a parti r del diálogo con los autores y el apoyo bibliográfi co

Siguiendo con la dinámica de trabajo, como ya se indicó en las anteriores temáti cas, es impor-
tante considerar que la profundización de los diferentes aportes bibliográfi cos, se desarrollen 
de manera críti ca y refl exiva, del cual podamos buscar la comprensión global del texto, para 
luego profundizar los detalles.

Como punto de parti da, tomaremos en cuenta las perspecti vas de Berger y Lukman (s.f.), quie-
nes consideran a la sociedad como un producto concretamente humano, en el que se da la  
interrelación que se produce entre los individuos y las diversas necesidades que de ello surge. 
Ambos autores establecen que la realidad está construida socialmente. 
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1. Discurso social

El discurso social es el refl ejo de un cúmulo de ideas, opiniones, creencias y expectati vas que 
ti ene la sociedad en su conjunto con respecto a un determinado tema.

Con estos elementos coadyuvamos nuestros conocimientos con la lectura (Zalamea, s.f.) “Cons-
trucción del discurso social” (Pág. 1 – 4), la cual sistemati zaremos en el siguiente cuadro, cla-
rifi cando el pensamiento mediante una asociación breve de palabras claves.

Con la información más puntualizada, ahora ponemos en prácti ca lo aprendido con la lectura 
de un discurso social que a conti nuación te presentamos, para posteriormente responder a las 
cuesti onantes: 

Bryan Dyson, ex presidente de Coca Cola.

"Imagina la vida como un juego en el que estás malabareando cinco pelotas en el aire. Estas 
son: - Tu Trabajo,- Tu Familia,- Tu Salud,- Tus Amigos y - Tu Vida Espiritual, y tú las manti enes a 
todas en el aire.

Pronto te darás cuenta de que el Trabajo es como una pelota de goma. Si la dejas caer, rebotará 
y regresará.

Pero las otras cuatro pelotas: Familia, Salud, Amigos y Espíritu son frágiles, como de cristal. Si 
dejas caer una de estas, irrevocablemente saldrá asti llada, marcada, mellada, dañada e incluso 
rota. Nunca volverá a ser lo mismo. Debes entender esto: apreciar y esforzarte por conseguir y 
cuidar lo más valioso.

Trabaja efi cientemente en el horario regular de ofi cina y deja el trabajo a ti empo. Dale el ti empo 
requerido a tu familia y a tus amigos. Haz ejercicio, come y descansa adecuadamente. Y sobre 
todo... crece en vida interior, en lo espiritual, que es lo más trascendental, porque es eterno".

¡Piénsalo!

BRYAN DYSON - Lo dijo él al dejar uno de los cargos más importantes del mundo.
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• ¿Cuál es el mensaje que el emisor quiere dar a conocer a su desti natario?

• ¿Cuál es el argumento que maneja el discursante para sostener las ideas de su discurso?

• En base a este ti po de discurso ¿Cuál crees que es la función del mismo?

• ¿En tu Comunidad Educati va, quienes son las personas que consideras que deberían emiti r 
discursos? ¿Por qué?



41

SEMIÓTICA  DEL DISCURSO

2. Hegemonía discursiva y sus componentes

Con el propósito de profundizar el contenido, debemos revisar las defi niciones que hace Antonia 
Gramsci acerca de la hegemonía; la primera nos dice que es equivalente al dominio, donde la 
fuerza es ejercida sobre los subordinados, llegando a la sumisión políti ca en lugar del consenso 
social; el segundo, en cambio, se refi ere a la capacidad de dirigir de forma intelectual, moral y 
cultural de manera legíti ma logrando consensos como una clase dirigencial.

Desde esta perspecti va podemos considerar a la sociedad como una confi guración discursiva, 
todo lo que pasa en ella ti ene un signifi cado, permiti endo que el lenguaje sea quien confi gure las 
experiencias, las exprese para luego interpretarlas, esto nos da a entender que el mundo social 
en el que vivimos está lleno de signifi cantes y signifi cados. Para ahondar aún más en el conte-
nido, considerando tu creati vidad, te invitamos a sinteti zar la lectura, (Balsa, 2011) “Aspectos 
discursivos de la construcción de la hegemonía” (Pág. 71 – 86). Deberás considerar tu postura:
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3. Pragmáti ca socio histórica, la construcción sociodiscursiva de identi dades

La pragmáti ca estudia la comunicación lingüísti ca en el contexto, donde al lenguaje se lo consi-
dera como un medio para la transmisión de información entre las personas, para la interpreta-
ción del mensaje interviene varios factores: como la familiaridad con el contexto, las marcas de 
entonación y los supuestos culturales, esto nos da entender que si empleamos sólo las palabras 
y la gramáti ca de la lengua, no garanti za que la comunicación se desarrolle de forma exitosa, 
es de ahí que surge la importancia del estudio pragmáti co.

Uti lizando la “Rueda de Ideas” profundiza el contenido (Blum, 2000) “Pragmáti ca del discur-
so” (Pág. 67 – 85), tomando en cuenta espacios de análisis y refl exión. La acti vidad al ser una 
combinación de dibujos e ideas, lo harás en una hoja aparte, no es tan sencillo como parece, al 
contrario la selección de la información debes realizarlo con mucho cuidado, ya que las mismas 
tendrán que refl ejar de forma general de que se trata el contenido. Te presentamos el siguiente 
gráfi co como ejemplo.
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Con toda la información consolidada, ahora nos toca refl exionar sobre la siguiente situación 
problémica:

¿Por qué decimos que las prácti cas del discurso son los actos del habla?

4. El texto argumentati vo

La lectura de (Rodas, 2012) “Argumentación y contra argumentación” (Pág. 2 – 13), dentro del 
discurso, sosti ene disti ntas razones con el objeti vo de persuadir al receptor, en  ese senti do, el 
emisor presenta diferentes moti vos para sostener una idea o un pensamiento ajeno de forma 
justi fi cati va. Otro de los elementos a tomar en cuenta es la profundización de los términos 
‘argumentación’ y ‘contra argumentación’.

A conti nuación, organizamos las ideas centrales  del texto, para ello deberás considerar postura 
críti ca.
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La argumentación y contra argumentación, nos permiten resolver las diferencias de opinión a 
través, del diálogo en un espacio de refl exión, llegando a promover de esta manera una discu-
sión críti ca.

Las etapas que deben abordar son: de confrontación (el emisor da a conocer su punto de vis-
ta para que el desti natario pueda ponerlo en duda); apertura (aquí, tanto el emisor como el 
receptor, resuelven las dudas mediante la discusión argumentati va); argumentación, (en esta 
etapa presentan los argumentos y contra argumentos); fi nalmente la de clausura, (posiciones 
de criterios se unifi can, a través de consensos).

Todo este proceso lo realizaremos con la técnica “Discusión de Gabinete”, para el mismo debe-
mos prepararnos anti cipadamente con relación al contenido, luego debemos elegir un presidente 
que dirija la sesión de gabinete y un secretario para que vaya anotando las conclusiones a las 
que vayan llegando a parti r del análisis. Para iniciar la sesión el presidente plantea el problema 
u otros aspectos que crea conveniente discuti r, así mismo debe dar su opinión respecto al mis-
mo. El problema que analizarán en el gabinete debe ser elegido con la parti cipación de todos 
los integrantes, parti endo de su realidad educati va.
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Siguiendo la línea de trabajo, ingresamos al proceso de sesión de concreción, como una res-
puesta al momento prácti co/teórico, el cual nos conducirá a fortalecer nuestros conocimientos, 
buscando enriquecerla con los ejes temáti cos y refl exiones que han brotado en el proceso 
formati vo, además nos permiti rá acercarnos a la realidad socio-educati va, posibilitándonos a 
plantearnos criterios para mejorar nuestra prácti ca educati va con perti nencia. 

Para ello trabajaremos en base a tres aspectos esenciales:

1. Auto formación para profundizar las lecturas complementarias

Ahora bien, imaginamos que durante el desarrollo de la presente Guía de Estudio, has podido 
adquirir y ampliar tus conocimientos, en principio es importante organizar nuestro ti empo, de 
manera que podamos concreti zar el proceso de autoformación, lo que implica la investi gación 
orientada a la producción de conocimiento analíti co y refl exivo. Para lo cual será necesario re-
visar las lecturas de profundización sugeridas en anexos, esto con la intención ahondar en los 
contenidos y desarrollar de manera efecti va la sesión de concreción con nuestros estudiantes.

2. Trabajo con las y los estudiantes para arti cular con el desarrollo curricular, considerando 
el involucramiento del contexto.

A parti r de ello, te proponemos desarrollar una acti vidad denominada “Concurso de Discursos“, 
el tí tulo del mismo pueden elegir en consenso con las y los estudiantes.

Como maestra/o, lo primero que deberás realizar es socializar a las y los estudiantes sobre la 
defi nición, los elementos, estructura, ti pos de discurso, guiados al estudio de un discurso social. 

Seguidamente las y los estudiantes deben defi nir el tema que desarrollarán para la elaboración 
del discurso, para la elección deberán tomar en cuenta las problemáti cas que están presen-
tes en su contexto. En ese entendido, en base a una guía de entrevista elaborada de manera 
consensuada, pueden salir a visitar a la comunidad e indagar sobre las problemáti cas. Las in-
tervenciones se las pueden desarrollar en lengua originaria, de acuerdo al contexto donde se 
desarrolle la acti vidad.

Una vez delimitado el tema deberán investi gar las bases teóricas que podrían respaldar su 
discurso, ya que no deben olvidar que el mismo debe persuadir e infl uir en las acti tudes y 
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pensamientos de los desti natarios. El argumento no sólo puede ser cientí fi co, más al contrario, 
puede estar orientada en atención al PSP de tu Comunidad Educati va, o referidas a la pérdida 
de valores sociocomunitarios y al cuidado de la Madre Tierra/Pachamama, esto con la fi nalidad 
de contextualizar el tema a su realidad y el de dar a conocer diferentes percepciones sobre el 
mismo en su discurso.

Deben saber que la argumentación no ti ene que ser del todo teórico, debe también manifestar 
su criterio u opinión sobre la temáti ca.

Con relación a la organización y estructuración del discurso lo realizará en función a la socia-
lización que lo realizó al inicio.

Una vez concluido con la elaboración de los discursos las y los estudiantes conjuntamente con la 
maestra/o, realizarán un compendio con todos los trabajos realizados (tangible) con su autoría 
correspondiente. Y en consenso, podrán elegir un tí tulo adecuado.

Una vez consolidado el trabajo, con la idea de esti mar el esfuerzo de las y los estudiantes y  
presentar el resultado de la acti vidad desarrollada, se abrirá un espacio de valoración comu-
nitaria, es decir los estudiantes exteriorizarán sus conocimientos adquiridos y socializarán sus 
discursos, en una presentación previamente organizada, esto con la intención de no quede solo 
escrito en hoja o papel.

3. Narración de la experiencia educati va trasformadora.

Este punto será esencial, puesto que relatarás el proceso formati vo de la acti vidad de concreción 
y así poder consolidar nuestras Experiencia Educati va Transformadora, por ello deberás hacerlo 
de manera críti ca y refl exiva considerando  siguientes criterios:

• Análisis de la parti cipación de los actores educati vos (estudiantes, maestros y comunidad) 
durante la Experiencia Educati va Transformadora.

• El impacto que tuvo la acti vidad de concreción con relación a la comunidad y al PSP de 
la Comunidad Educati va.
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Espacio para mostrar tus evidencias (trabajos, productos, fotografí as, actas y entre 
otros) de la Acti vidad de Concreción.



55

Orientaciones para la Sesión 
de  Socialización 

Este momento será de mucha importancia, porque nos adentramos en el proceso de evalua-
ción de todo el trabajo desarrollado durante el proceso de formación. Lo que nos permiti rá la 
valoración de la apropiación de los disti ntos conocimientos prácti cos y/o teóricos, de manera 
que se pueda mostrar el logro de nuestros objeti vos trazados.

Al fi nalizar la presente Guía de Estudio “Semióti ca del Discurso”, la o el parti cipante deberá 
presentar los productos de su proceso formati vo.

Para la valoración, el facilitador a cargo, tomará en cuenta los siguientes criterios:

• Evidencias:

 Valoración de evidencias del producto de las acti vidades realizadas a parti r de la biblio-
grafí a propuesta en la guía de estudio.

 Verifi cación de las evidencias de la acti vidad de concreción (fotografí as, actas, vídeos, 
diario de campo, etc.).

• Socialización de la sesión de concreción:

 La maestra/o socializa su experiencia de Prácti ca Educati va desarrollado con sus estu-
diantes.

 Socialización de cómo y a parti r de qué se desarrolló la arti culación de los contenidos 
con la malla curricular, plan de clase y el PSP de la comunidad educati va.

 Uso y adaptación de los materiales y su adecuación a los contenidos.

 Involucramiento de la comunidad a la acti vidad desarrollada.

 Valoración de productos tangibles e intangibles que se originaron a parti r de la concre-
ción.

 Conclusiones

• Evaluación objeti va individual:

La maestra/o refl exiona y profundiza la comprensión de los diferentes bloques temáti cos de la 
Unidad de Formación:
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a) Estructura, ideología y contexto del discurso.

b) El texto discursivo.

c) Lenguaje verbal, no verbal y paraverbal e intencionalidad del discurso.

d) El discurso social – desarrollo de habilidades comunicati vas y sociales.
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